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Badanie dostepnosci produktow roslinnych
w sieciach handlowych w Polsce

- st
NP Fundacja Alberta Schwei




Hasto globalny trend nie bedzie naduzyciem

w kontekscie rosngcego zainteresowania
produktami roslinnymi, czyli takimi, ktore nie
zawierajg sktadnikow odzwierzecych i czesto
stanowig alternatywe do tradycyjnych produktow
na potkach z nabiatem czy miesem.



Analizujac to zjawisko, zarowno w kontekscie lokalnym, jak i globalnym,
mozna dostrzec dziatanie od kilku lat swoistego sprzezenia zwrotnego -
coraz wiecej konsumentow wyraza zainteresowanie takimi produktami,
co sktania producentéw zywnosci do aktywnego reagowania na zmiany

i wprowadzania na potki sklepowe nowych, coraz lepszych roslinnych
produktow. Jednoczesnie, lepsza dostepnosc i coraz wyzsza jakosc takich

produktow, zacheca kolejnych konsumentéw do ich probowania® chocby

z ciekawosci.



Na przetomie 2019 i 2020 roku RoslinnieJemy oraz Fundacja Alberta
Schweitzera przeprowadzity pogtebione badanie dostepnosci produktow
roslinnych w 14 najwiekszych sieciach handlowych w Polsce. Odwiedzilismy
70 lokalizacji badanych sieci handlowych w prawie kazdym wojewodztwie,
skupiajac sie na kilku kluczowych kategoriach (m.in. alternatywy miesa

i nabiatu, ale tez dania gotowe), by uzyskac petny obraz roslinnej oferty

w supermarketach, hipermarketach i dyskontach. W rankingu najwyzsze
pozycje zajety sklepy wielkopowierzchniowe, a na koricu stawki znalazty sie

polskie sieci handlowe.

Roslinne odzywianie, wieksza ilos¢ produktow roslinnych w koszykach
i w jadtospisach Polakéw bedzie stopniowo stawac sie norma - rozmaite
badania wskazujg, ze kolejnym grupom spotecznym zalezy na zdrowym,

zrownowazonym sposobie odzywiania. Wspolnymi sitami doktadamy



Roslinne odzywianie, wieksza
ilos¢ produktow roslinnych
w koszykach i w jadtospisach
Polakow bedzie stopniowo
stawac sie norma

staran, by coraz lepsze produkty roslinne lagdowaty na poétkach sklepowych
- porownujac sieci handlowe zachecamy dyrektordw i managerow

do zawalczenia o tego bardziej roslinnego konsumenta 2020 roku.
Zapraszamy do zapoznania sie z podsumowaniem naszych badan oraz

do dalszych wspolnych dziatan!

Sabina Sosin Ewa Prokopiak
Maciej Otrebski Fundacja Alberta Schweitzera

RoslinnieJemy



JEMY
BARDZIEJ
ROSLINNIE

- TO ODSETEK POLAKOW, KTORZY JUZ TERAZ
AKTYWNIE OGRANICZAJA SPOZYCIE MIESA.

Gdy RoslinniedJemy publikowato na poczgtku 2018
roku informacje o wynikach sondazu IBRIS, wedtug
ktorego az 57,8% naszych rodakéw deklaruje
ograniczenie spozycia miesa na rzecz produktow
roslinnych, nam samym te dane wydawaty sie

az nadto pozytywne.
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Niewiele ponad rok pozniej, w kwietniu 2019 roku opublikowany zostat
raport 1QS Fleksitarianie nadchodzg, ktérego kluczowym wnioskiem stata sie
informacja o tym, ze 43% Polakow juz nie je, lub ogranicza spozycie miesa.
Badanie przeprowadzone przez Panel Ariadnaw maju 2019 roku na zlecenie
RoslinnieJemy pozwala wnioskowac, ze wsrod osob, ktore spozywajg
produkty odzwierzece, 38,5% je mniej miesa w stosunku do poprzedniego
roku. O zmniejszaniu ilosci miesa w diecie przez 41% Polakow wspominata
takze Honorata Jarocka z Mintel podczas Kongresu Miesnego, ktory odbyt sie

W marcu 2020 roku.?



Tylu Polakow deklaruje ograniczenie spozycia miesa
na rzecz produktow roslinnych.

Tyle osob juz nie je, lub ogranicza
spozycie miesa.

38,9%

To procent osdb, ktore spozywaja
produkty odzwierzece, ale jedzg mniej
miesa w stosunku do poprzedniego roku

ROSLINNIEJEMY

|




Nowa grupa konsumentow

Czy cata Polska jest co najmniej ,fleksitariariska"? Nie,

ale z naszych rozméw z wiascicielami sklepow wynika
jasno, ze to, na co dzis jest popyt w duzym miescie,

jest tez w szybkim czasie ,przenoszone” do mniejszych
miejscowosci. A popyt jest na produkty weganskie. Dla handlu
kluczowe jest, by to rozbudzone zainteresowanie czyms
nowym nie skonczyto sie na jednokrotnym sprébowaniu,

jak bardzo czesto w branzy spozywczej bywa. Bo Polacy
kochaja nowosci, ale nierzadko po to, zeby sprobowac

i wrdcic do od lat dokonywanych wyboréw. Handel ruszyt
wiec do uczenia konsumentow jedzenia w weganskim duchu.
Poza promocjami samych sieci handlowych, organizujacych
tygodnie weganskie (wspierane odpowiednio gazetkami itp.),
widac, choc€ jeszcze nie w Polsce, inicjatywy typu Veganuary.
To zbitek stéw: vegan i January (styczen) - wywodzi sie

z Wielkiej Brytanii, a w tym roku po raz pierwszy odbyta sie
tez w najwiekszych sieciach handlowych w Niemczech.
Polega na promowaniu spozywania owocow, warzyw i innych
produktéw kuchni weganskiej. Jej celem nie jest to, by
wszyscy przestawili sie na state na weganizm, ale by jak
najwieksza liczba osdb sprobowata przez jeden miesigc
takiego stylu zycia i doswiadczyta... jaki ma dzieki temu
wptyw na srodowisko, tzn. ile emisji C02 zostanie w ten
sposob swiatu oszczedzone. To wtasnie ,prosrodowiskowi”
konsumenci, czyli ci decydujacy sie na produkty weganskie
w trosce o klimat, sg tg nowa, najsilniejszg grupg, ktéra moze
zmieni¢ oblicze catego rynku spozywczego. Sa gteboko
przekonani o stusznosci swoich dziatan, nie kieruje nimi
chwilowa moda, czy dos¢ zmienna che¢ bycia ,fit".

dr Michalina Szczepanska,
redaktor naczelna
miesiecznika Handel



Z drugiej strony, producenci i sieci handlowe coraz chetniej testuja

i wprowadzaja produkty roslinne na potki sklepowe. Najwieksze wrazenie
robig dane z Wielkiej Brytanii, gdzie w 2019 roku prawie co czwarty nowy
produkt wchodzacy na rynek byt oznaczony jako w petni roslinny (Mintel).
Wedtug danych Nielsen, rynek alternatyw miesa w Europie byt wart

1,2 mld EUR - ponownie, najwieksza wartos¢ ma w Wielkiej Brytanii,
ktéra odpowiada za 33% jego wartosci, na drugim miejscu znalazty

sie Niemcy, gdzie ta kategoria warta jest prawie 200 mln EUR. Nielsen
przewiduje wzrost kategorii alternatyw miesa w Europie o 10% rocznie.
Polscy producenci alternatyw miesa wspominajg o bardzo dynamicznym
rozwoju i kilkunastoprocentowych wzrostach w ciggu ostatnich lat. Roslinne
alternatywy nabiatu coraz czesciej znajduja miejsce w lodowkach Polakdw,
aich powigzanie z dietg weganska przestato byc tak oczywiste: polski rynek
alternatyw nabiatu jest wart 140 min zt.° O rzeczywistym zainteresowaniu
roslinnymi zamiennikami $wiadcza takze dziatania marek takich jak Zabka,
ktora niedawno wprowadzita w petni roslinne hot-dogi do swojej oferty,

jak i badanych sieci handlowych, ktére w ramach marek wtasnych testuja

produkty roslinne na przekroju kategorii - od alternatyw miesa i nabiatu

przez stodycze i przekaski, po dania typu convenience.




Dane do badania zbierano w listopadzie i grudniu 2019 roku. Sprawdzono
po piec placowek 14 najwiekszych sieci handlowych zlokalizowanych
zarowno w mniejszych, jak i wiekszych miastach na terenie catej Polski (petna
lista odwiedzonych sklepow znajduje sie na ostatnich stronach rankingu).
Asortyment sklepdw oceniany byt pod wzgledem dostepnosci roslinnych
produktow w pieciu gtownych kategoriach:

alternatyw miesa, kietbasy i ryb stodyczy, wypiekow i przekasek

alternatyw produktéw mlecznych dan gotowych oraz sosow, dipow

i past do smarowania.

Kategorie te podzielono dodatkowo na bardziej sprecyzowane podkategorie
(np. wsrod alternatyw miesa, kietbas i ryb wyszczegdlnione zostaty m.in.
wedliny, ryby wraz z owocami morza lub produkty na bazie soi takie
jak tempeh czy tofu). Kazdej podkategorii przypisano odpowiednia
wage punktowa, w zaleznosci od tego, w jakim stopniu produkty
do niej nalezace odpowiadaja na potrzeby rosnacej liczby klientow
ograniczajacych lub catkowicie rezygnujacych ze spozycia produktow
pochodzenia zwierzecego. Oznacza to, ze dostepnosc alternatyw
produktow miesnych byta oceniana wyzej, niz np. stodyczy, wsrod ktérych
znajdziemy wiele produktow tzw. ,accidentally vegan’, ktorych roslinny sktad
wynika czesto nie z zastosowanych roslinnych zamiennikow sktadnikow

pochodzenia zwierzecego, a z braku potrzeby uzycia ich w ogodle.

Docenialismy takze oznaczenia roslinnych produktow potwierdzajace, ze ich

sktad jest w petni roslinny.



CARREFOUR AUCHAN KAUFLAND

NA
ROSLINNE
ZAKUPY

Klienci, ktorzy szukajg roslinnej zywnosci

w sieciach spozywczych, najwiekszy wybor tych
produktow znajda w sklepach Auchan. Pod tym
wzgledem bardzo dobrze wypada réwniez Carrefour
(miejsce drugie), a za nimi jest Kaufland (miejsce
trzecie) - tak wynika z badan przeprowadzonych
przez Fundacje Alberta Schweitzera oraz kampanie
RoslinnieJemy w czternastu najwiekszych sieciach
handlowych w Polsce.




/wyciestwo w rankingu to duze
wyroznienie dla nas. Cieszy nas,
Z€ Nasza praca zostata zauwazona
| doceniona. Auchan rozwija
kategorie produktow roslinnych
w odpowiedzi na nowe trendy
zywieniowe i zapotrzebowanie
klientow oraz w trosce o dobrostan
zwierzat. Ta kategoria produktow
jest rowniez korzystna z punktu
widzenia Srodowiska, zatem
realizujemy tu kilka celow
wynikajgcych z naszej strategii
CSR. Planujemy dalszy rozwoj
oferty roslinnej w zakresie
alternatyw mies, nabiatu oraz
gotowych dan.

Inga Szaniawska,
Koordynator CSR,
Auchan Polska



Szeroka oferta zamiennikdw miesa i nabiatu jest wazna dla stale
rosnacej grupy konsumentéw, ktorzy z r6znych wzgledow rezygnuja lub
ograniczajg spozywanie produktow pochodzenia zwierzecego. Badanie
pokazato jak na zmiany w preferencjach klientow reagujg poszczegolne sieci

handlowe i ktore z nich maja najbogatsza game zywnosci roslinne;.

W Auchan znajdziemy najwiekszy wybdér roslinnych kietbasek, wedlin,
burgerdw i tofu, kupimy takze seitana i tempeh (m.in. Polsoja, Bezmiesny
Miesny, Dobra Kaloria). W kategorii nabiatu sie¢ ta ma najwiecej roslinnego
mleka (Srednio ponad 32 rozne rodzaje w jednym sklepie), Smietany, seréow
(np. Bez deka mleka, Natural) oraz jogurtow (m.in. PlantON, Alpro). Siec¢
Carrefour jest rowniez wysoko w tych kategoriach, dodatkowo oferuje
najwiekszy wybor lodow. Wielki plus dla Auchan i Carrefoura za roslinny

zamiennik jajek VEGGs, a dla Kauflanda - za Beyond Burgera.



Hipermarkety wygrywajq szerokoscig potki

To, ze w rankingu najbardziej atrakcyjnych ofert
zastepnikow produktéw pochodzenia zwierzecego
wygraty hipermarkety, nie jest zaskoczeniem. To
WCigz niszowa - mimo imponujgcego wzrostu
procentowego — kategoria i w skali kazdego
sklepu zajmuje utamek zaréwno powierzchni
sprzedazy, jak i powierzchni potek i lodowek. Sitg
rzeczy nominalnie najwiecej miejsca i najwiece;
pozycji asortymentowych majg wiec obiekty

0 najwiekszej powierzchni. W przeciwienstwie

do ciasnych sklepdw ,za rogiem” i convenience
czy obliczonych na sprzedawane w niskich cenach
produkty gtéwnego nurtu sklepy dyskontowe

majg one mozliwo$¢ zaoferowania klientom
szerokiego spektrum propozycji. Sa takze
zazwyczaj zlokalizowane w duzych os$rodkach
miejskich, gdzie zapotrzebowanie, a wiec i odzew
konsumentdw na oferte weganska sg znacznie
wieksze niz w mniejszych miejscowos$ciach. Warto
tez pamietaé, ze produkty roslinne, zwtaszcza te
majgce zastgpic¢ wyroby nabiatowe czy miesne, s3
drozsze od swoich nieweganskich pierwowzordw.
A to powoduije, ze im tanszy sklep, tym wieksza
popularnos$é tej kategorii. Auchan zas od lat
wygrywa rankingi koszykow cen.

Magdalena Weiss,
dziennikarka
miesiecznika Handel

i portalu handelextra.pl



MIESA

KONTEKST DLA KATEGORII

34,4% Polakow kupuje roslinne odpowiedniki miesa
— wynika z opublikowanego w raporcie kampanii
RoslinnieJemy sondazu przeprowadzonego przez
Panel Ariadna.

Co trzeci Polak juz teraz kupuje roslinne zamienniki miesa. Badania wskazuja
najeszcze bardziej optymistyczne wyniki jesli weZzmiemy pod uwage
konsumentéw w wieku 18-24 i 25-34. Odpowiednio, zamienniki miesa w tych
grupach wiekowych spozywa 39,9% i 38,7% Polakdw. 11,9% osob w wieku
18-24 spozywa takie produkty regularnie. 31% Polakéw mimo ze dotychczas
nie jadato takich produktoéw, wyraza zainteresowanie i wskazuje, ze mogtoby

od czasu do czasu spozywac zamienniki miesa.
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O znacznym potencjale roslinnych alternatyw miesa swiadczy tez fakt,

ze kolejne sieci handlowe eksperymentujg z markami wtasnymi. Kaufland
Polska oferuje roslinne nuggetsy w ramach linii Take It \Veggie, Lid| testowat

w styczniu 2020 roslinne burgery i mielone Next Level Meat, ktore

Z powodzeniem zagoscity na state w Niemczech, a w Aldi znajdziemy roslinne
burgery pod markg wtasng GutBIO. W Czechach Penny Market oferuje
roslinne mielone i burgery pod markg VegeDelikates*, a w Wielkiej Brytanii
Sainsbury’s i Tesco wdrozyty szereg produktéw private label. Warto tez
wspomniec o holenderskiej firmie Vion, ktéra oferuje portfolio roslinnych
alternatyw miesa (burgery, sznycle, kietbaski, mieso mielone) sieciom

handlowym i restauracyjnym.



Zastanawiajac sie nad kierunkami rozwoju kategorii roslinnych alternatyw
miesa na sklepowych potkach, warto zauwazyc, ze w tym momencie w Polsce
zadna z badanych sieci handlowych nie oferuje produktow mrozonych,
coraz bardziej popularnych w innych krajach (np. Oumph w Szwecji, Linda

McCartney Foods w Wielkiej Brytanii).

Ta kategoria w rankingu dostepnosci produktow roslinnych obok
alternatyw nabiatu i dan gotowych miata najwyzszg wage - wierzymy,
ze to wtasnie te kategorie bedg kluczowe w utatwianiu konsumentom

bardziej roslinnych codziennych zakupow.



CZYM SA ALTERNATYWY MIESA?

Jako roslinne alternatywy miesa rozumiemy w petni roslinne produkty

stanowigce odpowiednik tradycyjnych produktéw pochodzenia

zwierzecego. Roslinne zeberka czy wedlina sojowa to dobre przyktady.

W ramach badan terenowych przeprowadzonych na potrzeby rankingu

sieci handlowych okreslilismy 5 kategorii roslinnych alternatyw miesa:

wedliny i kietbaski roslinne burgery,
na bazie biatka kotlety, nuggetsy,
roslinnego steki, mieso mielone,
stripsy czy kebab
- obiadowe

alternatywy miesa

tofu, tempeh czy inne roslinne
granulaty sojowe alternatywy

- ta kategoria miesa, ktore nie
miata w naszym zakwalifikowaty

badaniu nizsza wage sie do powyzszych
w poréwnaniu do kategorii
pozostatych

roslinne alternatywy
miesa ryb i owocow
morza (np. roslinne
paluszki a la rybne)




PO ROSLINNE WEDLINY | BURGERY DO...

Najbardziej bogatg i zréznicowang oferte produktéw roslinnych
znajdziemy w sklepach Auchan. \W 2019 roku na pétce chtodniczej

w wiekszosci sklepdw Auchan w formacie hipermarketu pojawity sie miedzy
innymi produkty Bezmiesnego (praktycznie cate portfolio produktowe),
holenderskiej marki Vivera, roslinne klopsy, burgery i kietbaski marki Dobra
Kaloria, czy legendarne wrecz paréwki sojowe i wedliny Polsoja. Na drugim

miejscu w kategorii dostepnosci alternatyw miesa znalazty sie sklepy

NAJLEPIEJ W ZESTAWIENIU WYPADLY...

CARREFOUR AUCHAN KAUFLAND




Carrefour w formacie hipermarketu, ostatnie miejsce na podium przypadto
marce Kaufland, ktora z powodzeniem wdraza do oferty takze produkty
pod markg wtasng Take It Veggie. Oferta roslinna w hipermarketach jest
najszersza - wynik Kaufland jest 0 40% nizszy od Auchan, lidera w tej
kategorii. Na uwage zastuguje takze wysoka pozycja Intermarché, ktore

znalazto sie zaraz za podium.

W srodku stawki znalazt sie Lidl, w ktorego ofercie znajdziemy przede
wszystkim produkty marki Dobra Kaloria. W statej ofercie w momencie
prowadzenia badania byty burgery roslinne i klopsy, od poczatku 2020 doszty
do niej takze roslinne kietbaski wegierskie. Lidl testuje tez w ramach akgji in-
outowych inne produkty czestochowskiej firmy - roslinne mielone i gyrosa.
W styczniu, juz po przeprowadzonych badaniach, w sklepach Lidl pojawity sie
rowniez produkty Next Level Meat — marki wtasnej Lidla, dostepnej na state

w niemieckich dyskontach, testowane w ramach weekendowych in-outow

w catej Polsce.



Uwaznie Sledzimy trendy obecne na rynku i rozszerzamy
oferte o produkty przeznaczone dla wegan oraz
wegetarian. Produkty Next Level Meat spotkaty sie z duzym
zainteresowaniem klientow, dlatego w przysztosci pojawig
sie jeszcze w naszej ofercie. Dotychczas oferowaliSmy dwa
produkty Next Level Meat — oba w atrakcyjnej, niskiej cenie.
Co wazne, produkty sg w 100% weganskie, co potwierdza
certyfikat V-Label. Proponowane przez nas weganskie
mielone oraz weganskie burgery zostaty stworzone

na bazie pieczarek, grochu, soi i pszenicy. Posiadajg
strukture przypominajgcg mieso. Sprawdzg sie w diecie
zarowno wegan, wegetarian, jak i osob poszukujacych

nowych smakadw i alternatyw dla miesa.

Podazajgc za trendem wege, juz w ubiegtym roku
rozszerzyliSmy naszg oferte o odpowiednik miesa

od polskiego producenta - roslinne burgery i klopsy
marki Dobra Kaloria. Produkty sg dostepne w state;
ofercie sieci. Ta ro$linna alternatywa dla typowych
migesnych produktéw to naturalne zrédto btonnika,
zelaza, magnezu, potasu oraz witaminy B1. Produkty sg
proste w przygotowaniu i sprawdzg sie zardowno w wersji
klasycznych burgerow, satatek, ale rowniez jako zielona

alternatywa na grilla, gwarantujgc smak miesa bez miesa.

Aleksandra Robaszkiewicz,
Head of Corporate
Communications

Lidl Polska



Najwieksza w Polsce siec, Biedronka, zajeta trzecie miejsce od konca.

W statej ofercie mozna tam znalez¢ jedynie tofu naturalne i wedzone (nie
bedace bezposrednimi alternatywami miesa). Okazjonalnie, w ramach akgcji
in-outowych, w sklepach Biedronki pojawiaja sie produkty pod markg wtasna
Go Vege produkowane przez Sokotow S.A. (np. Kietbaski Salsichas na bazie

biatka grochu czy plastry roslinne).

Stawke zamykajg markety Lewiatan i Dino. W pierwszym z nich konsumenci
nie znajda na potkach zadnych alternatyw miesa, wliczajac w to takze
tofu. Dino znalazto sie na przedostatnim miejscu. W sklepach tej sieci

podstawowe produkty pojawiaja sie nieregularnie. Mozna odczytac to jako



sygnat wiekszego dystansu do zmieniajacych sie trendéw konsumenckich.

Z drugiej strony, produkty takie jak tofu wydaja sie na dobre gosci¢

w jadtospisach coraz wiekszej liczby Polakow i trafiajg do koszykow oséb
zainteresowanych kuchnig azjatycka (to np. podstawowy sktadnik coraz

bardziej popularnej zupy miso).

Zauwazalnym trendem jest rozwijajaca sie oferta oczywistych alternatyw
miesa - kietbasek czy burgeréw. Natomiast tylko w jednej sieci mozna
znalezc roslinne produkty stanowigce alternatywe do ryb czy owocdw morza.
W Auchan dostaniemy paluszki rybne marki Vivera. Mozna przewidywac

rozwaj tej kategorii w kolejnych latach.



Spodziewac sie mozna,
ze wiekszos¢ nowych produktow bedzie skupiac sie wtasnie na tych
podstawowych, najbardziej popularnych indeksach. Juz teraz amerykanski
gigant produkcji zwierzecej Tyson Foods sprzedat swoje udziaty w Beyond

Meat i zainwestowat w Good Catch Foods - producenta roslinnego tunczyka.



ROSLINNE
ALTERNATYWY
NABIALU




CZYM SA ALTERNATYWY NABIALU?

Do tej kategorii zaliczamy roslinne odpowiedniki produktéw, ktére
w tradycyjnej formie zawierajg mleko pochodzenia zwierzecego lub jego
pochodne. W badaniu kategoria alternatyw nabiatu zostata podzielona

na 7 podkategorii:

mleko roslinne $mietana roslinna jogurty, puddingi,
budynie na bazie
sktadnikow roslinnych

roslinne masta sery miekkie i twarde lody na bazie
i margaryny na bazie produktow mleka roslinnego
roslinnych (z wytaczeniem sorbetow)

inne roslinne alternatywy nabiatu, ktore nie
zakwalifikowaty sie do powyzszych kategorii




Roslinne alternatywy nabiatu coraz czesciej znajduja miejsce w lodéwkach
Polakdw, a ich powigzanie z dietg weganskg przestato byc tak oczywiste:
polskirynek alternatyw nabiatu jest wart 140 min zt,” a wedtug
wspomnianego wczesniej sondazu przeprowadzonego dla kampanii
RoslinnieJemy przez Panel Ariadna, juz niemal 12% Polakow nie pije mleka
i nie je produktow mlecznych, a podobny procent wyklucza ze swojej

diety jajaiprodukty naich bazie.? Jednoczesnie procent ten nie pokrywa

sie w catosci z liczbg osob catkowicie rezygnujacych ze spozycia miesa



i pozostatych produktdw pochodzenia zwierzecego, co sugeruje, ze roslinne
alternatywy nabiatu mogg trafia¢ do znacznie szerszej grupy odbiorcow

niz tylko do oséb na diecie weganskiej. Warto pamietac, ze produkty tej
kategorii spetniaja rowniez zapotrzebowania oséb z nietolerancja laktozy

- problemem, o ktéorym mowi sie coraz czesciej i gtosnie;.

Trend ten wyraznie znajduje odzwierciedlenie w ofertach najwiekszych
marketéw w Polsce, gdzie znajdziemy coraz wiecej roslinnego nabiatu
roznego rodzaju — najwiekszy jego wybor znajdziemy znajdziemy

w sklepach sieci Auchan, Carrefour oraz Intermarché. Najstabiej pod tym

wzgledem w rankingu wypadty Dino, Aldi oraz Lewiatan.

NAJGORZEJ WYPADLY...

LEWIATAN




Na pétkach na razie krélujg zagraniczne marki (m.in. Alpro, Joya czy
VALSOIA), ale polscy producenci réwniez zaczynaja rozwijac ten segment.
Sery Bez Deka Mleka marki OSM towicz (do smarowania i w plastrach), jogurty
i smietana PlantON od Jogurtow Magda, roslinne lody Grycan czy seria mlek
roslinnych Sante rowniez stajg sie coraz tatwiej dostepne. Dodatkowo sklepy
oferuja roslinne alternatywy nabiatu w ramach portfolio marek wtasnych
(Aldi: GutBIO, Biedronka: Vitanella, Kaufland: Take It Veggie, Lidl: Pilos, a takze
Carrefour BIO i produkty pod marka Auchan).

Zdecydowanie najmocniejszg kategorig pozostaja na razie mleka
roslinne, ktore znajdziemy juz w kazdej badanej sieci handlowej - jest
to produkt, ktéry podobnie jak hummus pojawia sie na stotach coraz
liczniejszej i zroznicowanej pod wzgledem preferencji zywieniowych grupy
konsumentéw. W sklepach bedziemy zazwyczaj mogli wybierac sposrod
kilku réznych wariantdow - najpopularniejszego sojowego, owsianego,
ryzowego czy migdatowego, a w najwiekszych sieciach rowniez konopnego,
z orzechow laskowych czy nerkowcow. Tu najmniejszg oferte ma Dino -

w lokalizacjach tej sieci najczesciej znajdziemy tylko jedna opcje.



Postawienie na zréznicowang oferte roslinnych
mlek to bezpieczny krok sprzedazowy.

W raporcie Mintel eksperci donosza, ze

od 2012 do 2017 roku Swiatowa sprzedaz
roslinnych alternatyw mleka krowiego wzrosta
0 61% i wciaz sie zwieksza, natomiast wariant
tradycyjny odnotowat 15-procentowy, wcigz

postepujacy spadek.’

od 2012 do 2017 roku Swiatowa sprzedaz

roslinnych alternatyw mleka krowiego

wzrosta o 61%

warianty tradycyjne odnotowaty
wciaz postepujacy

spadek 15%

W roku 2019, w samych Stanach Zjednoczonych
sprzedaz mleka owsianego wzrosta

o spektakularne 686% w stosunku do roku 2018
i 01946% przez ostatnie dwa lata; pozostate
alternatywy rowniez odnotowaty spory, choé

nie tak imponujacy wzrost.”®

2018

2018



Réwniez w kategorii jogurtéw i puddingéw kazda sie¢ ma co$

do zaoferowania. Tu znowu najwiekszy wybor znajdziemy w sieciach
Auchan i Carrefour, ale catkiem niezle jest rowniez w Kauflandzie, Tesco,
Intermarché oraz w Lidlu, ktory w tym roku jeszcze bardziej rozszerzyt
oferte jogurtéw roslinnych o produkty marki wtasnej Pilos, choc nie byty

one uwzglednione w badaniu. W sklepach znajdziemy m.in. asortyment
PlantON, Alpro czy Joya, dodatkowo Kaufland oferuje jogurty marki wtasnej
Take It Veggie, a Carrefour — sojowe puddingi BIO. Najmniejszg oferte w tej

kategorii maja Aldi, Lewiatan oraz Dino.



Kategoria produktéw pochodzenia roslinnego,

w poréwnaniu do produktéw mlecznych, wcigz
stanowi niewielki procent rynku. W 2019 roku
tzw. jogurty roslinne stanowity jedynie 1% rynku
jogurtow tworzonych na bazie mleka.™ Produkty
pochodzenia roslinnego silnie wpisujg sie jednak
w dominujgcy aktualnie trend zdrowego stylu
zycia. Wiemy, ze konsumenci siegajg po produkty
Alpro z réznych wzgledéw - zaréwno z uwagi

na specjalne potrzeby zywieniowe, jak rowniez dla
urozmaicenia codziennej diety. Dlatego potencjat
do rozwoju tej kategorii jest duzy - juz teraz

jest ona jedng z najszybciej rozwijajgcych sie
kategorii spozywczych. W skali roku sprzedaz
produktéw pochodzenia roslinnego, ktére sa
alternatywgq dla nabiatu, wzrosta 0 26%."2 Duze
sieci znaczaco rozwinety swojg oferte produktow
pochodzenia ro$linnego. Powstajg oddzielne
potki na tego typu produkty, a takze rozwijane s3
witasne linie artykutéw spozywczych skierowane
do wegetarian czy wegan. Dla tej grupy odbiorcdw,
szeroka oferte proponujg rowniez mniejsze sklepy,
sklepy internetowe oraz wyspecjalizowane sklepy
ze zdrowg zywnoscig, a takze kawiarnie.

Agnieszka Getler-Kicman,
Dyrektor ds.

rozwigzan marketingowych
w regionie CEN, Danone



Jezeli chodzi o pozostate alternatywy nabiatu - sery i Smietane - nie sg

one jeszcze tak popularne. Kilka ich rodzajow dostaniemy bez problemu
jedynie w sklepach Auchan i Carrefour; w pozostatych sieciach wybor
jest albo bardzo ograniczony, albo zaden. \W tych lepiej zaopatrzonych
miejscach znajdziemy sery w plastrach oraz do smarowania Bez Deka Mleka
OSM towicz, ktore wystepuja w kilku wersjach smakowych oraz sery Natural

w stylu gouda, cheddar czy mozzarella - te mozemy kupi¢ w kawatku albo



w plastrach. Nieco ponad potowa sklepow z rankingu nie miata w czasie
badania zadnej oferty seréw roslinnych. Nie dostaniemy ich jeszcze w Aldi,
Biedronce, Dino, Lewiatanie, Lidlu, Mili, Polomarkecie i Stokrotce. Z roslinng
$mietana sytuacja jest tylko odrobine lepsza. Zadnej opcji nie znajdziemy
w 7 z 14 badanych sieci: w Aldi, Biedronce, Dino, Lewiatanie, Mili, Stokrotce

i Tesco. Tam, gdzie mamy wybor, mozemy kupi¢ m.in. produkty Joya Cuisine,
ktore wystepuja w trzech wersjach - sojowej, owsianej lub kokosowej;

PlantON, Valsoia czy BIO marki wtasnej Carrefour.



W przypadku w 100% roslinnych ttuszczéw do smarowania (alternatyw
masta i margaryn), kupimy je we wszystkich badanych sklepach. W tej
kategorii znajdziemy produkty o wspomnianym juz ,przypadkowo” roslinnym
sktadzie, np. Benecol Classic czy Optima oraz marki duzych koncerndw,

jak Rama czy Flora, ktérych produkty 0 100% roslinnym sktadzie stajg sie
przedmiotem akcji promocyjnych i dziatan marketingowych kierowanych

do 0sob poszukujacych alternatyw dla ttuszczéw na bazie mleka. Na rynku
sq rowniez dostepne bezposrednie roslinne zamienniki masta, jak

np. produkt firmy Naturli, dostepny na razie tylko w nielicznych sklepach

(np. Auchan i Carrefour).



Stosunkowa nowos¢ na rynku - lody roslinne (nie bedace owocowymi
sorbetami) - dostaniemy w 8 z 14 badanych sieci (Carrefour, Auchan,
Kaufland, Lidl, Lewiatan, Tesco, Intermarché i Polomarket). Tu najczesciej
kupimy dostepne od zesztego sezonu produkty marki Grycan, roslinnych
pionierow tego segmentu w Polsce - Magnum i Ben&Jerry's, alternatywe

na bazie orzechow nerkowca: Lody Syrenka, a takze wyroby marek wtasnych
(np. Natura Food Veggie w Biedronce czy Vemondo w Lidlu). Wiekszos¢

alternatyw nabiatu jest oznaczona jako produkt weganski / roslinny.



SLODYCZE
| PRZEKASKI

W ROSLINNYM WYDANIU




CZYM SA ROSLINNE SLODYCZE | PRZEKASKI?

Do tej kategorii zaliczajg sie stodycze i wytrawne przekaski, ktére maja
w 100% roslinne sktady. Sg to zaréowno konwencjonalne produkty
kierowane do wszystkich konsumentéw, jak i te dedykowane osobom
rezygnujacym lub redukujgcym spozywanie produktéw odzwierzecych.

W badaniu wyszczegélniono 4 kategorie:

stodkie wypieki - mrozone/ wytrawne przekaski - paluszki,
niemrozone herbatniki, ciastka, precle, chipsy ziemniaczane,
ciasta, gofry, wafle chipsy tortilla, chrupki

orzechowe, krakersy

czekolada, batony inne roslinne przekaski
niewymienione w powyzszych
kategoriach




Stodycze i stone przekaski z czesto w 100% roslinnym sktadem
znajdziemy na zwyktych pétkach w kazdym sklepie. Najlepiej znane
osobom na diecie roslinnej produkty w tej kategorii to wiekszosc¢ gorzkich
czekolad, ciastka Oreo, Pierniki Torunskie, Wafle Familijne o smaku cytrynowym

czy stone paluszki i precle (Lajkonik, Beskidzkie, Lubella).

Czesc producentow decyduje sie rowniez na oferte kierowang bezposrednio
do 0sob wybierajgcych produkty pozbawione sktadnikéw pochodzenia
zwierzecego i takg informacje zamieszcza na opakowaniu. Sporg czesc tego
asortymentu stanowig batony na bazie owocow i bakalii (np. Dobra Kaloria,
Zmiany Zmiany), ale takze bardziej konwencjonalne stodycze jak np. Pierniki

Torunskie (az 17 produktéw Fabryki Cukierniczej Kopernik ma certyfikat V-Label



- m.in. Katarzynki, Pierniki Nadziewane czy Torcik Piernikowy) czy zelki - np.

niektdére Haribo, Trolli czy Natura Food Veggie marki wtasnej Biedronki.

llosciowo wszedzie najwiecej jest chipsdw, a te czasem majg catkowicie
roslinne sktady w zaskakujacych smakach - np. BBQ czy bekon. Najmniejszy
wybor stodyczy i przekasek jest w sklepach Aldi, Dino i Lewiatan,

a najwiekszy w Carrefourze, Auchan i Kauflandzie. \V poszukiwaniu
roslinnych produktéw tej kategorii najlepiej czytac sktady, bo zdecydowana

wiekszos¢ nie jest oznaczona jako weganska.

NAJGORZEJ WYPADLY...

LEWIATAN




WA
WIEKSZY
GLOD

- ROSLINNE DANIA GOTOWE




CZYM SA ROSLINNE DANIA GOTOWE?

Do tej kategorii zaliczaja sie gotowe dania i pojedyncze dodatki majace

w 100% roslinny sktad. Sg to zarowno konwencjonalne produkty, jak

i te dedykowane osobom rezygnujacym lub redukujacym spozywanie

produktéw odzwierzecych. W badaniu wyszczegdélniono 6 kategorii:

gotowe dania zupy Swieze
mrozone i w puszkach

nalesniki, placki satatki
warzywne, spring
rollsy, pierogi

inne roslinne
dania gotowe

inne dodatki
roslinne (np. fasolka
po bretorisku)




Kategoria roslinnych dan gotowych moze przypasc do gustu zwtaszcza
osobom cenigcym sobie czas i wygode. W badaniu opinii publicznej

przeprowadzonym przez RoslinnieJemy,

B Cieszy fakt, ze w wiekszosci z przebadanych
marketdw mozna znalez¢ co najmniej jedno weganskie gotowe danie,
natomiast jest to kategoria o sporym potencjalnie, ktérg zdecydowanie warto
poszerzac. Pod wzgledem dostepnosci dan gotowych najlepiej wypadajg
kolejno Auchan, Carrefour oraz Kaufland. Najstabiej zaopatrzony
w tego typu produkty okazat sie market Dino, ktéry w czterech na szes¢

podkategorii nie posiadat ani jednego w petni roslinnego gotowego dania.

NAJGORZEJ WYPADL...




Najczesciej sg to dania mrozone marek Frosta, Proste Historie oraz marek
wtasnych marketow, ale dostepne sg rowniez te do odgrzania, np. Vege
Pieroghi Vegeidealni oraz Virtu dostepne w hipermarketach Auchan. Coraz
czesciej w sklepowych zamrazarkach spotka¢ mozna mrozone lazanie
czy pizze z roslinng alternatywa sera, np. Vemondo, ktore pojawiajg sie
podczas ograniczonych czasowo akcji tematycznych w marketach Lidl.
Obok tego znajdziemy rowniez dania w stoikach (m.in. gotabki, leczo, bigos)
marek Primavika, VegaUp czy Orzech oraz dania gotowe w puszkach (np.
fasolka w sosie pomidorowym tzw. ,baked beans”) zaréwno marek wtasnych
marketow, jak i np. kultowej marki Heinz. Dodatkowo, oprocz wymienionych
wyzej produktow w dyskontach Lidl mozemy znalez¢ gotowe kasze

z owocami marki Perta.



Produktami, ktére réwniez coraz czesciej mozna znalez¢ w sklepowych
lodéwkach s3 warzywne placuszki, dukaty i oczywiscie falafele (np.
marki Vegeidealni dostepne w Auchan lub Take It Veggie w Kauflandach)
czy orientalne spring rollsy U Jedrusia dostepne chociazby

w dyskontach Biedronka.

Gotowe zupy oferuja wszystkie z przebadanych sklepow. Ponownie,
najbogatszg ofertg pochwalic¢ sie moze Auchan. Wedtug wynikow badania
dostac tam mozna dziewiec réznych opcji (m.in. zupy marki Pan Pomidor),

natomiast najgorzej wypadt market Dino.

Mimo iz satatki nadal pokutujg w zbiorowej sSwiadomosci jako stereotypowe
positki kazdego roslinozercy, ich dostepnosc na sklepowych potkach
wypadta najstabiej w tej kategorii rankingu. Najlepiej zaopatrzone pod tym
wzgledem sg hipermarkety Auchan, gdzie znajdziemy srednio cztery
rozne satatki roslinne z dressingiem. \Wybor dajg nam rowniez Carrefour,

Kaufland, Lidl oraz Mila - reszta przebadanych sklepéw posiada w swojej

ofercie srednio jedng gotowa satatke ze stuprocentowo roslinnym sktadem.



ROSLINNIE
DO KANAPEK
| NIE TYLKO




CZYM SA ROSLINNE SOSY,
DIPY | PASTY DO SMAROWANIA?

Do tej kategorii zaliczaja sie konwencjonalne produkty o 100% roslinnym
sktadzie, oraz te dedykowane osobom rezygnujgcym lub redukujgcym
spozywanie produktéw odzwierzecych. W badaniu wyszczegdlniono

4 kategorie:

gotowe sosy zimne sosy, dipy
do podgrzewania

stodkie i wytrawne inne roslinne sosy,
kremy / pasty do smarowania dipy i pasty do smarowania




W kategorii roslinnych sosow, dipdw oraz past do smarowania najlepiej
wypadt hipermarket Auchan, a niedaleko za nim, na drugim miejscu,
uplasowat sie Carrefour - to wtasnie w tych sklepach znajdziemy
zdecydowanie najwiecej stodkich i stonych past do smarowania chleba.
Duza oferte produktow tej kategorii znajdziemy réwniez w sklepach

Kaufland, wyrdzniajacych sie spora oferta roslinnych past w ramach marki

witasnej Take It Veggie.

NAJGORZEJ WYPADL...




Zwykle bedzie to hummus, ktory na state zagoscit na stotach Polakow,
rowniez tych jedzacych na co dzien produkty pochodzenia zwierzecego -
a takze stosunkowo bogatg oferte (co najmniej cztery rodzaje) gotowych

do podgrzania sosow, w ktorych sktadzie nie znajdziemy miesa ani nabiatu.

Na sklepowych pétkach znajdziemy tez coraz wiecej past warzywnych
o ciekawych kompozycjach smakowych - np. firmy Lisner, Wawrzyniec czy
GutBIO w Aldi - atakze jeszcze bardziej sycacych i bogatych w smak umami
past na bazie tofu (Pomyst Na Kazdy Dzien, Lidl), czy fasoli i innych strgczkéw

(Well-Well, Z Gruntu Dobre, Carrefour).



Sposrod badanych sieci najwiecej do nadrobienia w tej kategorii
produktowej ma supermarket Dino. Zaskakujgco dobry wynik zajeta za to
lokalna sie¢ Polomarket, plasujac sie na siodmym miejscu i wyprzedzajac
Lidl. Bedacy faworytem Auchan najgorzej wypadt w podkategorii
zimnych soséw i dipéw, chociaz to wtasnie w wiekszosci sklepow tej
sieci dostaniemy weganskie majonezy Cremajo, a takze, coraz czesciej,
Develey. Obecnie majonez o stuprocentowo roslinnym sktadzie to jeden

z najbardziej deficytowych produktéw, jezeli chodzi o zaopatrzenie polskich
supermarketow - w dalszym ciggu dostepny jest przede wszystkim

w mniejszych sklepach z ekologiczng zywnoscia.



W rankingu sieci handlowych dodatkowo brana
byta pod uwage spoteczna odpowiedzialnosc
biznesu z obszaru dobrostanu zwierzat, a takze
dziatania marketingowe majgce na celu promocje
produktow roslinnych.

Jest to obecnie dla klientow najwazniejsza informacja, sprawdzana nawet
czesciej, niz data waznosci produktu (32%),'* a deklaracje niekupowania
jajek z chowu klatkowego prowadzong przez kampanie Jak One To Znoszq?

podpisato juz ponad 47 tysiecy konsumentéw.™

Trend ten widaé w strategiach CSR-owych kolejnych supermarketow -

prawie wszystkie badane sklepy, poza Lewiatanem, ztozyty deklaracje



rezygnacji ze sprzedazy jaj klatkowych, a Aldi, Kaufland oraz Lidl
zobowiazaty sie takze do wycofania trojek ze sktadéw wszystkich
produktow marek wtasnych. Auchan, Kaufland i Tesco zrezygnowaty

rowniez ze sprzedazy zywych karpi (cho¢ Tesco w grudniu 2019 roku

wynajeto swoj parking dla sprzedawcow zywych ryb), natomiast Carrefour

wyraznie odmawia podpisania takiej deklaracji. W swojej ofercie zywych

karpi nie miaty i nie planujg miec¢ Aldi, Biedronka oraz Lidl.

SPOSROD 14 BADANYCH SKLEPOW

SKLEPOW Zt0ZYt0 DEKLARACJE REZYGNACJI
ZE SPRZEDAZY JAJ KLATKOWYCH.

SKLEPOW NIE MA, NIE PLANUJE LUB WEASNIE ZREZYGNOWALO
ZE SPRZEDAZY ZYWYCH KARPI.

ZADEN Z BADANYCH SKLEPOW NIE ZDECYDOWAL SIE
JESZCZE NA PODNIESIENIE STANDARDOW DOBROSTANOWYCH
W HODOWLI KURCZAKOW NA MIESO.

; SKLEPY ZOBOWIAZALY SIE DO WYCOFANIA TROJEK
ZE SKLADOW WSZYSTKICH PRODUKTOW MAREK WEASNYCH.




Najbardziej intensywne i umiejetne dziatania
marketingowe promujgce produkty roslinne
prowadzi Lidl. SiecC jest aktywna w mediach
spotecznos$ciowych, organizuje takze m.in. wege
tydzien, promocje produktowe czy prezentuje
roslinng oferte w gazetkach.

Auchan, Biedronka, Carrefour i Kaufland takze prowadza rozne dziatania
promocyjne, gtownie w internecie i w gazetkach. Tu nalezy pochwali¢ akcje

Kaufland Polska, w ramach ktorej odbyty sie degustacje roslinnych burgerow



Beyond Meat. Z kolei Dino, Lewiatan, Polomarket, Stokrotka i Tesco

w czasie prowadzenia badania w ogdle nie reklamowaty produktéow
roslinnych. Pierwsze trzy z nich znalazty sie na koncowych miejscach
ogolnego zestawienia, widac wiec, ze w kwestii tej kategorii produktow majg

jeszcze spore zalegtosci.

Dziatania marketingowe skupiajace sie na promocji roslinnej oferty
powinny wejs¢ w krew wszystkim supermarketom. Osoby na diecie
roslinnej sg czesto mocno obecne w mediach spotecznosciowych,

gdzie chetnie dzielg sie swoimi najnowszymi zakupami i sprobowanymi
produktami, stanowigc dodatkowa platforme do reklamy i wymiany
informacji na temat roslinnej oferty dostepnej na rynku - im tatwiej jest

im dowiedziec sie o nowych produktach badz promocjach, tym szybciej moga
podzieli¢ sie tymi informacjami z gronem swoich obserwatordw i tym samym

trafia¢ do bardzo szerokiej puli potencjalnych nowych klientéw.



W wiekszos$ci sklepdw produkty roslinne znajduja
sie na potkach obok konwencjonalnych artykutow.

W Lewiatanie oraz w Stokrotce czesc asortymentu, np. mleka i pasty

do smarowania, sg w sekcji ze zdrowa zywnoscia. Okoto 30% badanych sieci
ma specjalne oznakowanie lokalizacji produktow w postaci dodatkowej
etykiety przy cenie lub oznaczenia catej sekcji na regale, a najwieksze
powierzchniowo sklepy — Auchan i Carrefour — decydujg sie takze

na oznaczenie catej alejki, w ktorej roslinne produkty mozna znalez¢.



Lokalizowanie roslinnej oferty na gtéwnych pétkach produktowych

jest dobrym rozwigzaniem.

Dziaty bio/eko, do ktérych te produkty najczesciej
trafiajg skierowane sg wcigz do stosunkowo waskiego grona odbiorcow
i moga tym samym tracic klientow, ktorzy na zakup zdecydowaliby sie
z czystej ciekawosci, majac produkt pod rekg — obok tego, ktory wybierajg
zazwyczaj. Ciekawym przyktadem tej nowej strategii lokowania produktu jest
firma Beyond Meat. Jak wyjasnia Ethan Brown, zatozyciel firmy, sklep moze
umiescic burgera rowniez w sekcji z innymi produktami roslinnymi, ale jego
obecnos¢ na potce miesnej to ultimatum, bez przyjecia ktérego Beyond Meat
nie podejmuje wspotpracy. Brown uwaza, ze wybierajac w sklepie zrodto
biatka (ktorym dla wiekszosci nadal jest mieso), klienci nie powinni by¢
zmuszani do przechodzenia przez sklep do osobnej sekcji, aby uzyskaé
dostep do miesa roslinnego.'” Ta strategia wyraznie sie optaca - ostatnie
dane na temat firmy podaja, ze 95% Amerykandw decydujacych sie na zakup

Beyond Burgera to osoby na co dziert spozywajgce mieso.™

OKOLO 30%

BADANYCH SIECI MA SPECJALNE 0ZNAKOWANIE LOKALIZACJI
PRODUKTOW STUPROCENTOWO ROSLINNYCH

NAWET 0 56%

MOZE TO OGRANICZAC POTENCJALNA SPRZEDAZ TYCH PRODUKTOW




Wazne, aby roslinne zamienniki, ktorych sg sktonni sprobowac znajdowaty

sie w miejscu widocznym, oczywistym i tatwo dostepnym.

Podobnie sytuacja wyglada w przypadku oznakowania miejsc, w ktorym
znajdujg sie produkty roslinne - jezeli jednak padnie decyzja o zgromadzeniu
ich w jednym miejscu sklepu. Traktowanie produktow roslinnych jako czegos
odmiennego i wyjatkowego idgce w parze z wielokrotnym zapewnieniem
klienta o ich w100% weganskich sktadzie nie podniesie stupkdow

sprzedazowych tak wysoko, jak stosowanie subtelnych komunikatow.

Wynikom tym wtoruje Bruce Friedrich, zatozyciel The Good Food Institute,



Badanie przeprowadzone
przez Mattson wskazuje,
ze okreslenie ,roslinne” (ang.
plant-based), w porownaniu
do terminu ,weganskie” (ang.
vegan) kojarzy sie klientom
jako zdrowsze, smaczniejsze
i przystepniejsze.?’

akceleratora innowacji rozwijajacego rynek produktow roslinnych. Friedrich
twierdzi, ze weganie sg zdeterminowani, aby znalez¢ kazdy wtasciwy dla
nich produkt i nie potrzebuja do tego specjalnych oznakowan, natomiast
wyrazne i jednoznaczne oznakowanie produktu jako weganski odbierane
jest jako produkt przeznaczony wytacznie dla wegan, co moze wptywac
negatywnie na sprzedaz w przewazajacej grupie konsumentéw, ktére nie

stosujg zadnej konkretnej diety.?°



PODSUMOWANIE

WYNIKI BADAN Z PUNKTACJA:

1 o Auchan - 151,42

2 o Carrefour - 142,91

3 o Kaufland - 101,50

4. Intermarche - 87,84 10. Aldi - 40,87

5. Stokrotka - 74,37 11. Polomarket - 39,06
6. Lidl-60,70 12. Biedronka - 38,34
7. Tesco -60,67 13. Lewiatan - 36,00
8. Netto - 48,17 14. Dino - 24,90

9. Mila - 46,35




Wszystkim zainteresowanym bardziej roslinnym
odzywianiem sie naprzeciw wychodzg przede
wszystkim sieci Auchan i Carrefour. Jednoczes$nie
okazuje sie, ze w podstawowe produkty roslinne
takie jak alternatywy mleka czy tofu juz dzisiaj
mozna zaopatrzyc sie w wiekszosci sieci ujetych
w badaniu.

To wtasnie w zakresie alternatyw nabiatu, a zwtaszcza alternatyw mleka,
wiekszosc sklepow oferuje szeroki wybor opcji — ta kategoria jest tez
najbardziej rozwinieta. Warto zaznaczyc¢ jednak, ze roslinne alternatywy sera
Wcigz nie sg szeroko dostepne, w ograniczonym stopniu oferujg je wtasnie

zwycieskie sieci handlowe.

Cieszyc¢ moze fakt, ze coraz wiecej sieci handlowych wprowadza na state
lub testuje roslinne alternatywy miesa. Jak wskazujg przytaczane wczesniej
badania, ponad 70% Polakow jest sktonnych ograniczyc¢ spozycie miesa

w momencie, gdy na potkach sklepowych pojawig sie roslinne produkty

spetniajace ich oczekiwania - o odpowiednich walorach zdrowotnych,



smaku podobnym lub lepszym od miesa i przystepnej cenie (Ariadna
2019). Wiekszos¢ dyskontow na ten moment wydaje sie testowac mozliwe
rozwigzania, wprowadzajac nowe produkty w ramach ofert czasowych.
Sklepy wielkoformatowe zyskaty sporg przewage w rankingu przede
wszystkim dzieki szerokiej ofercie tego typu produktow w statym

asortymencie.

Wysoce prawdopodobne jest takze stopniowe rozszerzanie sie roslinnego
trendu na kolejne grupy produktowe - juz teraz w sieciach pojawiaja

sie roslinne alternatywy ryb czy owocow morza, jak rowniez dania

gotowe z alternatywami miesa, ktore mogg trafiac w gusta rosnacej

grupy fleksitarian.



Ztote weganiskie czasy

Jeszcze kilka lat temu czotowi producenci bagatelizowali
roslinne alternatywy wedlin - ttumaczyli, ze takie nowinki

sie nie przyjma, bo po pierwsze nie smakujg, a po drugie

majg bardzo zty sktad. Od tego czasu mineta jednak

epoka. Wytworcy wegetarianskich i wegarskich produktow
przepracowali oba te aspekty. Tzn. ich produkty maja ciekawy
dla coraz wiekszej liczby konsumentéw smak oraz sg

zgodne z innym trendem - clean label, czyli czystg etykieta
(ograniczeniem do minimum liczby sktadnikdéw, korzystaniem
z tych prostych, o zrozumiatych dla konsumenta nazwach

i wyeliminowaniem tych, ktére nie sg naturalne). Ponadto

do producenckiego, roslinnego grona zaczeli dotgczaé
najwieksi gracze znani z miesnego czy mleczarskiego rynku,
ktérzy — w przeciwienstwie do tych mniejszych — maja budzety
marketingowe i sity handlowe oraz dystrybucyjne pozwalajgce
na wypromowanie swoich produktow, ale dzieki temu

rowniez catych weganskich i wegetarianskich kategorii. Tych
najwiekszych widac juz w roslinnych zamiennikach przetworéw
miesnych i mlecznych. Ktdre kategorie beda kolejne? Patrzac
na przyrost liczby start-upow z weganskimi stodyczami,
nalezy spodziewac sie i tu wiekszego zainteresowania

ze strony duzych firm. W kolejnych latach powinna sie tez
poszerzy¢ (juz istniejaca) potka z roslinnymi alternatywami
serow dojrzewajacych. Piesnig dalszej przysztosci sg roslinne
alternatywy ryb.

dr Michalina Szczepanska,
redaktor naczelna
miesiecznika Handel



Zwyciezcy rankingu, sieci sklepdw Auchan gratulujemy, pozostatym liderom
rowniez. Zachecamy takze kazdj z sieci do aktywnego reagowania

na nowe potrzeby konsumentéw w 2020 roku. Ci konsumenci to juz nie
tylko wegetarianie i weganie, ktérych zadowoli kazdy roslinny produkt, ale

raczej fleksitarianie, ktorych oczekiwania sg wyzsze.



Wroctaw, ul. Minska 36

Piotrkéw Trybunalski, ul. Sikorskiego 5
Poznan, ul. Jugostowiarska 33
Olesnica, ul. Sktodowskiej-Curie 4

Katowice, ul. Utanska 6

Piotrkéw Trybunalski, ul. Sikorskiego 13/17
Poznan, ul. Gtogowska 432

Wroctaw, ul. Hubska 102-118

Krakow, ul. Mackiewicza 17

Lubin, ul. Jana Pawtall 3

Piotrkow Trybunalski, ul. Dmowskiego 28B
Poznan, ul. 28 czerwca 1956 r. 384
Warszawa, al. Rzeczypospolitej 23
Krakéw, ul. Lipska 28

Tczew, ul. Kwiatowa 1

Piotrkéw Trybunalski, ul. Stowackiego 123
Lublin, ul. Wincentego Witosa 6

Krakdw, ul. Zakopianska 62

Warszawa, ul. Targowa 72

Gdansk, al. Grunwaldzka 141

£odz, ul. Pabianicka128a
Piotrkow Trybunalski,

ul. Wojska Polskiego 252-254
Poznan, ul. Pszczynska 40
Olesnica, ul. Sikorskiego 6

Tyniec Maty, 55-040

Gizycko, ul. Krolowej Jadwigi 14
Dartowo, ul. Lutostawskiego 3
Lubon, ul. Zabikowska 53A
Olesnica, ul. Sucharskiego 17

Katowice, ul. Armii Krajowej 188

Biata Podlaska, al. Jana Pawta 11163
Wroctaw, ul. Bardzka 1A

Tczew, ul. Kwiatowa 17

Krakéw, ul. Norymberska 1

Czestochowa, ul. Okulickiego 50

Dartowo, ul. Krolowej Jadwigi 26
Poznan, ul. Debina13

Gdansk, ul. Kartuska 149
Krakéw, ul. Wystouchow 27

Warszawa, ul. Miedzyborska 48



Gizycko, ul. Bohaterow Westerplatte 1
Biata Podlaska, ul. Sitnicka 55
Warszawa, al. Krakowska 253

Lubaczéw, ul. Unii Lubelskiej 77

Piotrkow Trybunalski, ul. Kostromska 70

Krakéw, ul. Swietej Gertrudy 7
Stargard, ul. Szczecinska 45
Bedzin, ul. Pitsudskiego 95
Inowroctaw, ul. Narutowicza 64

Warszawa, ul. Czumy 3C

Dartowo, ul. Lutostawskiego 2
Lubon, Zabikowska 34

Tczew, ul. Gdanska 35A
Wroctaw, ul. Stryjska 2

Poznan, ul. Gtogowska 88A/1

Dartowo, ul. Ks. Jerzego Popietuszki 2
Piotrkow Trybunalski, ul. Belzacka 69
Olesnica, ul. Kochanowskiego 3
Piekary Slaskie, ul. Wyszynskiego 15

Czestochowa, ul. Sosabowskiego 21

Biata Podlaska, ul. Sidorska 18
Szczecin, al. Niepodlegtosci18/22
Warszawa, ul. Powstancow Slaskich 45
Katowice, ul. 3 maja 30

Krakow, ul. Komuny Paryskiej 1A

Warszawa, ul. Gorczewska 218

Poznan, ul. Serbska 7

Lubaczéw, ul. Ptk. Stanistawa Dabka 2A
Gdynia, ul. Kcynska 27

Szczecin, ul. Mickiewicza 30U



https:/faunalytics.org/it-takes-more-than-a-nudge-to-reduce-meat-consumption/
https:/www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/miesno-roslinne-hybrydy-szansa-dla-innowacyjnych-m,61007

Panel dyskusyjny podczas konferencji Plant-Powered Perspectives 2019, wypowiedz Agnieszki Getler-Kicman,
Kierownik Dziatu Strategii i Wiedzy o Konsumencie dla regionu Europy Centralnej i Krajéw Nordyckich w Dano-
ne Polska.

https:/www.facebook.com/rostlinne/photos/a.204571620491629/491773258438129/?type=3&theater

https:/roslinniejemy.org/publikacje/postawy-polakow-wobec-produktow-roslinnych-raport-z-badan-opinii-pu-
blicznej, str. 26

https:/www.fooddive.com/news/tyson-invests-in-plant-based-shrimp-maker-new-wave-foods/562354/

Panel dyskusyjny podczas konferencji Plant-Powered Perspectives 2019, wypowiedz Agnieszki Getler-Kicman,
Kierownik Dziatu Strategii i Wiedzy o Konsumencie dla regionu Europy Centralnej i Krajéw Nordyckich w Dano-

ne Polska

https:/roslinniejemy.org/publikacje/postawy-polakow-wobec-produktow-roslinnych-raport-z-badan-opinii-pu-

blicznej, str. 8
https:/www.mintel.com/press-centre/food-and-drink/us-non-dairy-milk-sales-grow-61-over-the-last-five-years
https:/www.gfi.org/marketresearch

Danone za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, rynek: Cata Polska z Dyskontami (Food), sprzedaz wartosciowa,

okres styczen 2019 - grudzien 2019, kategoria: Total Jogurty, Total Jogurty roslinne.

Danone za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego, rynek: Cata Polska z Dyskontami (Food), sprzedaz wartos$ciowa,
okres styczen 2019 - grudzien 2019, kategoria: Total produkty roslinne (alternatywy nabiatu).

https:/roslinniejemy.org/publikacje/postawy-polakow-wobec-produktow-roslinnych-raport-z-badan-opinii-pu-
blicznej, str. 23

https:/www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2018/K_112_18.PDF
https:/jakonetoznosza.pl
https:/www.wri.org/blog/2017/06/dont-put-vegetables-corner-ga-behavioral-science-researcher-linda-baco

https:/www.forbes.com/sites/katrinafox/2018/05/07/should-vegan-products-be-sold-alongside-meat-and-da-
iry-items-in-retail - -stores/#610b0eec3204

https:/www.marketwatch.com/story/more-meat-eaters-are-ordering-plant-based-burgers-when-dining-o-
ut-2019-07-17

https:/roslinniejemy.org/publikacje/postawy-polakow-wobec-produktow-roslinnych-raport-z-badan-opinii-pu-
blicznej, str. 18

https:/www.foodnavigator.com/Article/2018/01/15/Avoid-the-V-word-and-other-tips-to-boost-meat-free-an-
d-dairy-free-sales

https:/www.foodnavigator-usa.com/Article/2018/04/19/Plant-based-plays-way-better-than-vegan-with-most-
-consumers-says-Mattson
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